FISA DISCIPLINEI

Anul universitar 2026-2027
Anul de studiu 3 / Semestrul 1
Legenda:

-scris cu negru - formatul standard al fisei disciplinei
-scris cu albastru - sugestii operationale pentru elaborarea fisei.
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1.8 Codul COR

1.9 Forma de Invatamant invitamant cu frecventi (IF)

* conform Planului de invdtamant

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei | Design vestimentar 2.2 Cod disciplind | AIBS5006
2.3. Titularul activitatii de curs Dr. Ionescu Lacrimioara Simona
2.4 Titularul activitatii de seminar/laborator Dr. Ionescu Lacrimioara Simona
2.5 Anul de studiu 2.6 Semestrul 2.7 Tipul de evaluare 2.8 Regimul disciplinei (
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3. Timpul total estimat

3.1 Numadr ore pe

< . 5 din care: 3.2 curs 3 3.3 seminar/laborator 2
saptamana

3.4 Total ore din planul de

SO 70 din care: 3.5 curs 42 3.6 seminar/laborator 28
invatamint




Distributia fondului de timp ore
a. Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 1
b. Documentare suplimentara n biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 1
c. Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 1
d. Consultatii 0
e. Examinari 2
f. Alte activitati universitare (vizite de studiu, consultatii proiecte, etc.) ....... 0
3.7 Total ore studiu individual (a+b+c+d) 3
3.8 Total ore activitati universitare (e+f+3.4) 72
3.9 Total ore pe semestru (3.7+3.8) 75
3.10 Numarul de credite ** 3

* 1 credit = 25 ore

** Se recomandd ca 3.7 sd fie mai mare sau egal cu 3.8

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

4.2 de competente

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfagurare a cursului

+ Sala de curs sau atelier de specialitate, dotat cu mobilier adecvat, calculator,
videoproiector, tabla interactiva, sistem de sonorizare si acces la internet.

* Acces la bibliografie academica, monografii ale designerilor, studii de piatd,
cataloage de colectii, reviste de specialitate si resurse digitale pentru
cercetarea brandurilor vestimentare si a tendintelor contemporane.

* Disponibilitatea unor studii de caz privind identitatea brandurilor,
pozitionarea pe piatd, definirea publicului-tinta si dezvoltarea colectiilor prét-
a-porter, capsuld, haute couture si streetwear.

* Acces la exemple de documentatii profesionale, fise tehnice, mostre de
materiale, prototipuri, lookbookuri si campanii de comunicare pentru analiza
procesului de dezvoltare a produselor vestimentare.

* Resurse vizuale si multimedia pentru analiza directiei artistice, a
stylingului, fotografiei de moda, identitatii vizuale si strategiilor de
prezentare si promovare a colectiilor.

5.2 de desfasurare a seminarului




5.3 de desfasurare a laboratorului

* Atelier de specialitate dotat cu mobilier adecvat, plansete, mese de lucru,
suprafete de expunere, manechine si echipamente pentru studiul formelor,
materialelor si solutiilor constructive vestimentare.

* Acces la materiale grafice si textile, instrumente de desen si modelare,
mostre, accesorii si echipamente pentru experimentarea volumelor, detaliilor,
finisajelor si realizarea prototipurilor.

* Disponibilitatea unor resurse de documentare privind brandurile
vestimentare, tendintele de piata, tipologiile de colectii, materialele textile si
tehnicile de realizare a produselor.

* Acces la aplicatii digitale si instrumente de prelucrare a imaginilor pentru
realizarea moodboardurilor, schitelor, fiselor tehnice, planselor de colectie si
materialelor de comunicare vizuala.

* Posibilitatea realizarii si documentarii fotografice a experimentelor,
probelor si prototipurilor, precum si a dezvoltarii propunerilor de styling si
lookbook.

* Conditii pentru desfasurarea corecturilor individuale si colective,
prezentarea etapelor de proiectare si evaluarea progresiva a colectiilor
vestimentare.

* Posibilitatea organizarii si prezentarii unui portofoliu profesional care sa
cuprinda cercetarea, identitatea creativa, dezvoltarea colectiilor,
documentatia tehnica si propunerile vestimentare finale.

5.4 de desfasurare a proiectului

6. Competente specifice acumulate

6.1 Competente profesionale

C1. Definirea si dezvoltarea identitatii creative a unui brand vestimentar, prin
stabilirea valorilor, publicului-tinta, pozitionarii si codurilor estetice
distinctive.

C2. Cercetarea si interpretarea tendintelor, a referintelor artistice si culturale
si a cerintelor pietei pentru fundamentarea conceptelor vestimentare.

C3. Proiectarea unor colectii prét-a-porter, capsuld, haute couture si
streetwear, adaptate particularitatilor estetice, functionale si comerciale ale
fiecarei tipologii.

C4. Dezvoltarea unei colectii vestimentare coerente prin experimentarea
siluetelor, volumelor, materialelor, cromaticii si detaliilor distinctive.

C5. Aplicarea principiilor de directie artisticd, styling, fotografie de moda si
design editorial in comunicarea identitatii unei colectii vestimentare.

C6. Elaborarea documentatiei de proiectare, incluzand schite artistice si
tehnice, fise de produs, selectia materialelor si propuneri de prototipare.

C7. Utilizarea instrumentelor grafice si digitale pentru dezvoltarea,
organizarea si prezentarea profesionala a conceptelor si colectiilor
vestimentare.

C8. Conceperea si prezentarea unei colectii de autor de 6-8 tinute, cu
identitate creativa distincta, coerentd stilistica si argumentare conceptuala si
profesionala.




6.2 Competente transversale

CT1. Planificarea si gestionarea autonoma a etapelor de cercetare, proiectare
si dezvoltare a colectiilor vestimentare, prin organizarea eficienta a timpului,
resurselor si activitatilor.

CT2. Asumarea unei identitati creative si profesionale proprii, prin
formularea si argumentarea independenta a deciziilor estetice, functionale si
comerciale.

CT3. Evaluarea critica a conceptelor si produselor vestimentare, adaptarea
solutiilor de design si integrarea constructiva a feedbackului in procesul de
dezvoltare a colectiilor.

CT4. Comunicarea profesionald a conceptelor si colectiilor vestimentare prin
mijloace vizuale, grafice si verbale, adaptate publicului-tinta, colaboratorilor
si contextului de piata.

CT5. Manifestarea unei conduite etice si responsabile Tn practica designului
vestimentar, prin colaborare, respectarea proprietatii intelectuale, utilizarea
constienta a resurselor si dezvoltare profesionald continua.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei

Dezvoltarea competentelor de cercetare, conceptualizare si proiectare
vestimentara prin definirea unei identitati creative si profesionale proprii,
elaborarea unor colectii adaptate diferitelor segmente de piata si integrarea
principiilor de directie artisticd, documentare tehnica si comunicare vizuala
1n realizarea si prezentarea unei colectii vestimentare de autor.

7.2 Obiectivele specifice

O1. Identificarea si definirea identitatii unui brand vestimentar prin stabilirea
valorilor, publicului-tinta, pozitiondrii pe piata si directiei estetice.

02. Aprofundarea metodelor de cercetare si analiza a tendintelor, referintelor
artistice si culturale si a particularitdtilor pietei vestimentare.

03. Dezvoltarea capacitatii de proiectare a colectiilor prét-a-porter, capsuld,
haute couture si streetwear, prin adaptarea conceptului la cerintele estetice,
functionale si comerciale.

04. Experimentarea siluetelor, volumelor, materialelor, cromaticii si
detaliilor vestimentare pentru dezvoltarea unor colectii coerente si distinctive.
O5. Aplicarea principiilor de directie artistica, styling, fotografie de moda si
design editorial in comunicarea vizuala a colectiilor.

06. Dezvoltarea competentelor de elaborare a documentatiei de proiectare,
prin realizarea schitelor artistice si tehnice, fiselor de produs si propunerilor
de prototipare.

0O7. Utilizarea instrumentelor grafice si digitale pentru organizarea,
prezentarea si promovarea profesionala a conceptelor si colectiilor
vestimentare.

08. Conceperea si prezentarea unei colectii de autor de 6-8 tinute,
caracterizatd prin identitate creativa proprie, coerentd stilistica si argumentare
conceptuala.

8. Continuturi *

8.1 Curs

Metode de

il Observatii




I. ADN-UL UNUI BRAND VESTIMENTAR —
IDENTITATE, VALORI, PUBLIC $I DIRECTIE
ESTETICA 1. Identitatea brandului vestimentar —
Valori, misiune si pozitionare. Definirea
conceptului de brand In designul vestimentar.
Identificarea valorilor, misiunii, viziunii si
elementelor distinctive. Relatia dintre identitatea
creativa a designerului, publicul-tinta si
pozitionarea pe piatd. Analiza comparativa a unor
branduri vestimentare contemporane. 2. ADN-ul
estetic al brandului — Limbaj vizual si coduri
distinctive. Construirea unei identitati stilistice prin
siluetd, proportii, cromatica, materialitate si detalii
recurente. Coerenta dintre conceptul creativ si
expresia vizuald a produselor. Identificarea
elementelor de recunoastere si diferentiere a unui
brand vestimentar. II. COLECTIE PRET-A-
PORTER CONTEMPORANA — DESIGN
PENTRU PRODUCTIE $I UTILIZARE
COTIDIANA 3. Prét-a-porter — Relatia dintre
creatie, functionalitate si piatd. Caracteristicile
colectiilor ready-to-wear si diferentierea acestora
fata de haute couture. Categorii de produse, public-
tinta, sezonalitate si contexte de utilizare. Relatia
dintre identitatea brandului, tendintele
contemporane si cerintele comerciale. 4.
Dezvoltarea colectiei prét-a-porter — Coerenta si
fezabilitate. Structurarea unei colectii prin selectia
produselor, stabilirea siluetelor si definirea
directiei cromatice si materiale. Relatia dintre
repetabila. Diversitatea produselor si unitatea
stilistic a colectiei. IIl. COLECTIE CAPSULA —
COERENTA, VERSATILITATE SI
GARDEROBA LIMITATA 5. Colectia capsuli —
Principii de selectie si combinare vestimentara.
Definirea garderobei capsula si a principiilor de
versatilitate, complementaritate si utilizare
multipla. Stabilirea unui numar limitat de produse,
construirea relatiilor dintre piese si dezvoltarea
combinatiilor vestimentare. Rolul cromaticii,
proportiilor si materialelor In obtinerea coerentei
ansamblului. IV. HAUTE COUTURE —
REINTERPRETAREA ELEGANTEI 6. Haute
couture — Creatie vestimentara, exclusivitate si
expresie artistica. Caracteristicile creatiei haute
couture si diferentierea fata de prét-a-porter.
Relatia dintre traditie, inovatie, maiestrie artizanalad
si identitate artistica. Analiza siluetelor elaborate, a
volumelor sculpturale si a expresivitatii
materialelor. 7. Materiale, tehnici si detalii
distinctive n creatia couture. Studiul materialelor
pretioase, al broderiilor, aplicatiilor, manipularilor
textile si finisajelor elaborate. Relatia dintre
constructia vestimentara, ornamentatie si
expresivitatea artistica. Reinterpretarea

1. Prelegerea
interactiva si
explicatia, prin
prezentarea
principiilor de
dezvoltare a
brandurilor,
colectiilor
vestimentare si
produselor de
moda. 2. Studiul
de caz si analiza
comparativa a
brandurilor,
designerilor si
colectiilor
reprezentative
pentru diferite
segmente de
piata. 3.
Expunerea
ilustrata,
utilizand imagini
de colectie,
lookbookuri,
campanii de
moda,
documentatii
tehnice si
exemple de
produse
vestimentare. 4.
Analiza
tendintelor si a
contextelor
culturale, prin
cercetarea
relatiei dintre
identitatea
brandului,
publicul-tinta si
directia creativa.
5. Demonstratia
explicativd a
etapelor de
dezvoltare a unei
colectii, de la
concept si
documentare
pana la selectia
produselor si
elaborarea fiselor
tehnice. 6.
Analiza
materialelor,
detaliilor si

1. Continuturile teoretice sunt corelate cu activitdtile
practice si sustin dezvoltarea progresiva a competentelor
de proiectare si comunicare vestimentara. 2. Materialele
didactice includ monografii ale designerilor, studii de
caz, analize de brand, colectii vestimentare, cataloage,
lookbookuri si documentatii tehnice. 3. Se urmareste
diferentierea dintre principalele tipologii de colectii In
raport cu publicul, functionalitatea, materialele, metodele
de realizare si pozitionarea pe piata. 4. Analiza colectiilor
prét-a-porter pune accent pe relatia dintre expresia
creativa, utilizarea cotidiana si fezabilitatea producerii
articolelor vestimentare. 5. Studiul colectiilor capsula
evidentiaza versatilitatea, complementaritatea produselor
si eficienta organizarii garderobei. 6. Continuturile
dedicate haute couture urmdresc intelegerea tehnicilor
artizanale, a experimentdrii materiale si a expresivitatii
artistice. 7. Studiul streetwear-ului include analiza
subculturilor si comunitdtilor, precum si relatia dintre
identitatea vestimentara si comunicarea vizuala. 8. Sunt
prezentate exemple de documentatii profesionale pentru
ntelegerea relatiei dintre proiectare, realizare si
verificarea produselor. 9. Se acorda atentie originalitatii
creatiei, respectdrii proprietatii intelectuale si utilizarii
responsabile a materialelor si resurselor. 10. Tema finala
a cursului integreaza cunostintele dobandite in
dezvoltarea unei colectii de autor de 6-8 tinute, cu
identitate creativa personala si prezentare profesionala.
Surse video recomandate: The Business of Fashion —
Designer Interviews and Creative Processes
https://www.youtube.com/user/BusinessofFashion/videos
Victoria and Albert Museum — Fashion in Motion:
Phoebe English https://www.vam.ac.uk/articles/fashion-
in-motion-phoebe-english Christian Dior — Haute
Couture Embroidery Savoir-Faire
https://www.youtube.com/watch?v=qE5alpJ-bVo
Christian Dior — Haute Couture Tailoring Savoir-Faire
https://www.youtube.com/watch?v=pORSnskKq_M
Victoria and Albert Museum — Fashion in Motion:
Inspired by Balenciaga
https://www.vam.ac.uk/articles/fashion-in-motion-
inspired-by-balenciaga Vogue — Behind the Scenes of
Vogue World: Paris 2024
https://www.vogue.com/article/vogue-world-paris-2024-
behind-the-scenes-video Victoria and Albert Museum —
Fashion in Motion: Francesco Colucci
https://www.vam.ac.uk/articles/fashion-in-motion-
francesco-colucci Victoria and Albert Museum — Fashion
in Motion: Inspired by Christian Dior
https://www.vam.ac.uk/articles/fashion-in-motion-
inspired-by-christian-dior Victoria and Albert Museum —
Fashion in Motion: Fredrik Tjerandsen
https://www.vam.ac.uk/articles/fashion-in-motion-
fredrik-tj%C3%A6randsen




8.2 Bibliografie

1. Hameide, K. K. (2011). Fashion Branding Unraveled. New York: Fairchild Books.

2. Posner, H. (2015). Marketing Fashion: Strategy, Branding and Promotion (2nd ed.). London: Laurence King Publishing.

3. Hancock IL, J. H., Gill, P., Petrizzi, R., & Rath, P. M. (2025). Marketing Fashion: A Cross-Cultural Perspective (2nd ed.). New
York: Fairchild Books / Bloomsbury Publishing.

4. Jackson, T., & Shaw, D. (2000). Mastering Fashion Buying and Merchandising Management. Basingstoke: Palgrave Macmillan.
5. Hopkins, J. (2022). Fashion Design: The Complete Guide (2nd ed.). London: Bloomsbury Visual Arts.

6. Mbonu, E. (2014). Fashion Design Research. London: Laurence King Publishing.

7. Sorger, R., & Udale, J. (2017). The Fundamentals of Fashion Design (3rd ed.). London: Bloomsbury Visual Arts.

8. Renfrew, E., & Renfrew, C. (2009). Developing a Collection. Lausanne: AVA Publishing.

9. Faerm, S. (2010). Fashion Design Course: Principles, Practice, and Techniques. London: Thames & Hudson.

10. Wilcox, C. (ed.). (2007). The Golden Age of Couture: Paris and London 1947-1957. London: V&A Publications.

11. Palmer, A. (2009). Dior: A New Look, A New Enterprise (1947-57). London: V&A Publishing.

12. Bolton, A. (2011). Alexander McQueen: Savage Beauty. New York: The Metropolitan Museum of Art / Yale University Press.
13. Fogg, M. (ed.). (2020). Fashion: The Whole Story (revised ed.). London: Thames & Hudson.

14. Polhemus, T. (1994). Streetstyle: From Sidewalk to Catwalk. London: Thames & Hudson.

15. Muggleton, D. (2000). Inside Subculture: The Postmodern Meaning of Style. Oxford: Berg.

16. Hebdige, D. (1979). Subculture: The Meaning of Style. London: Methuen.

17. McAssey, J., Buckley, C., & Benson, S. (2022). Fashion Styling (2nd ed.). London: Bloomsbury Visual Arts.

18. Lupton, E., & Phillips, J. C. (2015). Graphic Design: The New Basics (2nd ed.). New York: Princeton Architectural Press.
19. Lupton, E. (2017). Design Is Storytelling. New York: Cooper Hewitt, Smithsonian Design Museum.

20. Hall-Duncan, N. (1979). The History of Fashion Photography. New York: Alpine Book Company.

21. Aldrich, W. (2015). Metric Pattern Cutting for Women's Wear (6th ed.). Chichester: Wiley-Blackwell.

22. Baugh, G. (2011). The Fashion Designer's Textile Directory: A Guide to Fabrics' Properties, Characteristics, and Garment-
Design Potential. London: Thames & Hudson.

23. Kershaw, G. (2013). Patternmaking for Menswear: Classic to Contemporary. London: Laurence King Publishing.

24. Hopkins, J. (2012). Fashion Design: The Complete Guide. Lausanne: AVA Publishing.

8.3 Seminar Metode de Observatii
predare

8.4 Bibliografie

8.5 Laborator Metode de Observatii
predare




A. ADN-UL UNUI BRAND VESTIMENTAR —
IDENTITATE, VALORI, PUBLIC $I DIRECTIE
ESTETICA 1. Cercetarea si definirea identitatii
unui brand vestimentar. Analiza comparativa a
unor branduri reprezentative si identificarea
valorilor, publicului-tintd, pozitionarii si codurilor
estetice. Formularea unei propuneri individuale de
brand, Insotitd de documentare vizuald, profilul
consumatorului si definirea directiei creative. 2.
Construirea ADN-ului vizual si stilistic al
brandului. Elaborarea unor planse de identitate
vizuala prin selectarea siluetelor, proportiilor,
paletei cromatice, materialelor si detaliilor
distinctive. Realizarea unui moodboard si a unor
studii grafice care evidentiaza coerenta dintre
valorile brandului si expresia vestimentara. B.
COLECTIE PRET-A-PORTER
CONTEMPORANA — DESIGN PENTRU
PRODUCTIE SI UTILIZARE COTIDIANA 3.
Cercetarea si conceptualizarea unei colectii prét-a-
porter. Identificarea publicului-tintd, a contextului
de utilizare si a cerintelor functionale si
comerciale. Analiza tendintelor relevante si
selectarea directiei estetice. Realizarea planselor de
documentare, a moodboardului si a primelor
variante de produse vestimentare. 4. Dezvoltarea
unei mini-colectii prét-a-porter. Proiectarea unor
piese vestimentare complementare, prin
experimentarea siluetelor, proportiilor, cromaticii
si materialelor. Selectarea variantelor finale si
organizarea unei mini-colectii coerente, cu
utilizdrii cotidiene. C. COLECTIE CAPSULA —
COERENTA, VERSATILITATE SI
GARDEROBA LIMITATA 5. Proiectarea unei
colectii capsuld. Definirea conceptului si a
criteriilor de selectie a unui numar limitat de
produse vestimentare. Dezvoltarea pieselor
complementare si experimentarea combinatiilor de
tinute. Realizarea unei planse care demonstreaza
versatilitatea, interschimbabilitatea si unitatea
stilistica a colectiei. D. HAUTE COUTURE —
REINTERPRETAREA ELEGANTEI 6.
Cercetarea si dezvoltarea conceptului haute
couture. Analiza unor creatii reprezentative si
identificarea caracteristicilor estetice si
constructive ale vestimentatiei couture. Definirea
unui concept propriu de reinterpretare a elegantei,
prin studii de siluetd, volum, proportie si referinte
artistice sau istorice. 7. Experimentarea
materialelor si detaliilor couture. Explorarea
materialelor, ornamentelor, broderiilor, aplicatiilor,
manipuldrilor textile si finisajelor elaborate.
Realizarea unor mostre experimentale, studii de
detaliu si propuneri vestimentare care valorifica
relatia dintre expresivitatea artistica si tehnicile de

1. Studiul de caz
si analiza
comparativa a
brandurilor,
colectiilor si
produselor
vestimentare
reprezentative
pentru diferite
segmente de
piata. 2.
Cercetarea
vizuala si
documentarea
creativa, prin
realizarea
moodboardurilor,
profilurilor de
consumator,
planselor
conceptuale si
analizelor de
tendinte. 3.
Demonstratia
practica a
metodelor de
dezvoltare a
colectiilor, de
organizare a
documentatiei
tehnice si de
selectie a
materialelor. 4.
Exercitiul de
proiectare, prin
realizarea
schitelor
vestimentare,
dezvoltarea
variantelor si
structurarea
colectiilor. 5.
Experimentarea
materiala si
constructiva, prin
realizarea
mostrelor,
studiilor
volumetrice si
prototipurilor. 6.
nvitarea prin
proiect, prin
dezvoltarea
progresiva a unei
identitati creative
si a unei colectii

1. Activitatile practice sunt corelate cu temele cursului
8.1 si urmaresc dezvoltarea competentelor de proiectare,
experimentare si comunicare profesionald. 2. Temele
sunt organizate ca exercitii aplicative distincte, fiecare
urmarind o componenta specifica a practicii profesionale
n designul vestimentar. 3. Documentarea va include
referinte artistice, culturale, vestimentare si comerciale,
cu indicarea surselor utilizate. 4. Proiectele prét-a-porter
vor evidentia relatia dintre identitatea creativa,
productie. 5. Colectiile capsula vor fi evaluate prin
coerenta stilisticd, complementaritatea produselor si
versatilitatea combinatiilor vestimentare. 6. Exercitiile
haute couture vor pune accent pe experimentarea
materialelor, detaliilor si finisajelor, fara impunerea
realizarii integrale a unor produse couture. 7. Proiectele
streetwear vor integra cercetarea contextului cultural si a
comunitatilor de referintd, evitand utilizarea
neargumentata a simbolurilor si elementelor identitare. 8.
Activitdtile de comunicare vizuala vor urmadri corelarea
dintre produsul vestimentar, styling, fotografie,
compozitie editoriala si identitatea brandului. 9.
Documentatia tehnica si prototiparea vor evidentia
verificarea caracteristicilor constructive si functionale.
10. Colectia finala de autor va integra competentele
dobandite prin temele precedente, fara a presupune
repetarea integrala a tuturor exercitiilor. 11. Se urmareste
dezvoltarea autonomiei creative, a capacitatii de
argumentare si a responsabilitdtii privind selectia
materialelor si utilizarea resurselor. 12. Lucrarile vor fi
evaluate progresiv, prin corecturi individuale si colective,
cu respectarea etapelor si termenelor de predare. Surse
video recomandate: Victoria and Albert Museum —
Fashion in Motion: Phoebe English
https://www.vam.ac.uk/articles/fashion-in-motion-
phoebe-english Victoria and Albert Museum — Fashion
in Motion: Inspired by Gabrielle Chanel
https://www.vam.ac.uk/articles/fashion-in-motion-
inspired-by-gabrielle-chanel Christian Dior — Haute
Couture Embroidery Savoir-Faire
https://www.youtube.com/watch?v=qE5alpJ-bVo
Christian Dior — Haute Couture Tailoring Savoir-Faire
https://www.youtube.com/watch?v=pORSnskKq_M
Victoria and Albert Museum — Fashion in Motion:
Inspired by Christian Dior
https://www.vam.ac.uk/articles/fashion-in-motion-
inspired-by-christian-dior Victoria and Albert Museum —
Learning from 'The Master'
https://www.vam.ac.uk/articles/learning-from-the-master
Victoria and Albert Museum — Fashion in Motion:
Inspired by Balenciaga
https://www.vam.ac.uk/articles/fashion-in-motion-
inspired-by-balenciaga Christian Dior — Savoir-faire of
the Dior Autumn-Winter 2020-2021 Haute Couture
https://www.youtube.com/watch?v=0J8YW9K8qGU
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8.7 Proiect Metode de Observatii
predare

8.8 Bibliografie

* temele de curs si seminar/laborator trebuie sd acopere in intregime obiectivele specifice formulate la sectiunea 7.2.

* temele abordate la curs si cele de la seminar pot fi proiectate atdt in relatie de complementaritate, cdt si/sau in relatie de
aprofundare a tematicii.

* este recomandabil ca elaborarea fisei disciplinei sd fie fdcutd in echipd de cdtre titularul de curs si cel de seminar/laborator,
eventual de cdtre toti titularii aceleiasi discipline, acolo unde mai multe persoane predau aceiasi disciplind.



9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor profesionale si

angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

10. Evaluare

Tip activitate Criterii de evaluare

Metode de evaluare

Pondere din nota finala

vestimentare, aplicarea principiilor de dezvoltare a
colectiilor, elaborarea documentatiei tehnice si
prezentarea profesionald a colectiei de autor de
6-8 tinute.

Continuitatea si progresul activitatii practice,
autonomia creativa, capacitatea de integrare a
feedbackului, respectarea etapelor de lucru si
argumentarea deciziilor de proiectare.

proiectare,
experimentelor
materiale, fiselor
tehnice, prototipurilor si
colectiei finale de autor.
Verificare pe parcursul
semestrului, corecturi
individuale si colective,
evaluari intermediare si
monitorizarea
progresului proiectelor.

10.1 Curs Capacitatea de Tntelegere si aplicare a principiilor | Evaluare finala prin 30%
de identitate a brandului, dezvoltare a colectiilor prezentarea si 20%
vestimentare, directie artistica si pozitionare pe argumentarea
piata. cunostintelor teoretice
Capacitatea de analiza critica a colectiilor prét-a- si a aplicatiilor
porter, haute couture si streetwear, precum si de relevante.
corelare a conceptului creativ cu cerintele Testare pe parcursul
profesionale si comerciale. semestrului, analiza de

studii de caz si
participare la dezbateri
tematice.

10.2 Seminar - - -

10.3 Laborator Calitatea cercetdrii si a procesului de proiectare, Evaluarea temelor 30%
originalitatea si coerenta propunerilor practice, a planselor de | 20%

10.4 Proiect =

10.5 Standard minim de performanta

11. Rezulatele invatarii




Cunostinte: CP1. Elaboreaza proiecte de specificatii pentru proiectare — Cunoaste metodele avansate de cercetare si fundamentare
conceptuald, etapele dezvoltarii unei colectii de autor si principiile elaborarii documentatiei de proiectare. CP2. Realizeaza schite
de proiectare — Cunoaste metodele de reprezentare artistica si tehnica a produselor vestimentare, conventiile grafice si strategiile de
comunicare vizuald a unei colectii. CP3. Determina caracterul adecvat al materialelor — Cunoaste proprietatile estetice, functionale
si tehnologice ale materialelor textile, precum si criteriile de selectie Tn raport cu cerintele conceptuale, constructive si de
sustenabilitate. CP4. Efectueaza cercetare Tn legatura cu curentele din design — Cunoaste metodele de analiza a tendintelor, a
fenomenelor culturale si a directiilor artistice contemporane, precum si rolul acestora 1n definirea unei identitati creative proprii.
CP10. Proiecteaza articole de imbracaminte — Cunoaste principiile proiectdrii integrate a colectiilor vestimentare, relatiile dintre
concept, siluetd, materialitate, constructie si identitate stilistica. CP13. Dezvoltd idei de design 1n stransa cooperare cu echipa
artistici — Intelege rolul comunicirii interdisciplinare si al colaboririi in dezvoltarea, prezentarea si valorificarea proiectelor
vestimentare complexe.

Aptitudini: CP1. Elaboreaza proiecte de specificatii pentru proiectare — Elaboreaza documentatii de cercetare si proiectare,
definind tema, conceptul, publicul-tinta, directia stilistica si cerintele functionale ale unei colectii vestimentare. CP2. Realizeaza
schite de proiectare — Dezvolta serii coerente de schite artistice si tehnice, explorand variante de silueta, volum, croiala, cromatica
si detaliu vestimentar. CP3. Determind caracterul adecvat al materialelor — Analizeaza, selecteaza si experimenteaza materiale
textile si tehnici de prelucrare, justificind adecvarea acestora la conceptul si functionalitatea produselor. CP4. Efectueaza cercetare
n legdtura cu curentele din design — Cerceteaza si interpreteaza critic tendinte, referinte artistice si contexte culturale,
transformand rezultatele documentarii Tn directii creative originale. CP10. Proiecteaza articole de Imbracdminte — Concepe si
dezvolta o colectie vestimentara de autor, asigurand coerenta conceptuala, stilisticd, functionala si constructiva a produselor. CP13.
Dezvolta idei de design In stransa cooperare cu echipa artistica — Prezintd si argumenteazd concepte vestimentare, comunica solutii
de proiectare si integreaza contributiile colaboratorilor in dezvoltarea proiectului. CT3. Gandeste analitic — Evalueaza critic
variantele conceptuale si constructive, identifica problemele de proiectare si selecteaza solutii argumentate din punct de vedere
estetic, functional si tehnologic.

Responsabilitate si autonomie: CP1. Elaboreaza proiecte de specificatii pentru proiectare — Gestioneaza autonom etapele cercetarii,
conceptualizarii si proiectarii colectiei, stabilind prioritati si respectand cerintele, resursele si termenele proiectului. CP2.
Realizeazi schite de proiectare — Tsi asuma responsabilitatea pentru calitatea, claritatea si coerenta documentatiei grafice si tehnice,
urmarind concordanta dintre concept si solutiile de proiectare. CP3. Determina caracterul adecvat al materialelor — Adopta decizii
argumentate privind selectia materialelor si procedeelor de realizare, tindnd cont de performanta, impact asupra mediului si
utilizarea responsabila a resurselor. CP4. Efectueaza cercetare in legatura cu curentele din design — Selecteaza si interpreteaza
independent sursele de documentare, respectand etica profesionald, originalitatea creatiei si drepturile de autor. CP10. Proiecteaza
articole de imbriciminte — Isi asuma deciziile conceptuale, estetice si constructive privind dezvoltarea colectiei de autor, urmérind
unitatea stilistica si fezabilitatea propunerilor. CT1. Adopta modalitati de reducere a poludrii — Integreaza principii de
sustenabilitate in proiectarea vestimentard, prin selectia responsabild a materialelor, reducerea risipei si evaluarea impactului
solutiilor propuse. CT2. Accepta feedback-ul — Analizeaza si integreaza constructiv observatiile primite Tn cadrul corecturilor,
revizuind si optimizand documentatia si solutiile de proiectare. CT3. Gandeste analitic — Evalueaza autonom rezultatele procesului
creativ, argumenteaza selectia solutiilor finale si identifica directii de imbunatatire si dezvoltare a proiectului.
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