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Temele sunt orientative și pot fi particularizate în funcție de sector, organizație, marcă, piață sau categorie de consumatori. 

Inteligență artificială și strategii de marketing

	Nr.
	Titlul temei

	1
	Integrarea inteligenței artificiale generative în strategiile de marketing ale organizațiilor

	2
	Strategii de marketing bazate pe inteligență artificială: oportunități, riscuri și impact asupra performanței

	3
	Inteligența artificială și transformarea procesului decizional în marketing

	4
	Strategii de hiperpersonalizare bazate pe inteligență artificială și impactul asupra experienței clientului

	5
	Utilizarea inteligenței artificiale generative în dezvoltarea strategiei de conținut a brandurilor

	6
	Inteligența artificială și automatizarea activităților de marketing: implicații strategice și organizaționale

	7
	Adoptarea inteligenței artificiale în departamentele de marketing: factori determinanți și bariere

	8
	AI-driven marketing și avantajul competitiv al întreprinderilor

	9
	Strategii de marketing pentru consumatorul asistat de inteligență artificială

	10
	Agentic commerce și transformarea strategiilor de marketing în comerțul electronic

	11
	De la SEO la optimizarea vizibilității brandului în sistemele generative de inteligență artificială

	12
	Strategii de brand în contextul utilizării asistenților AI în procesul de cumpărare

	13
	Încrederea consumatorului în inteligența artificială ca factor al eficienței strategiilor de marketing



Strategii de marketing digital și social media

	Nr.
	Titlul temei

	14
	Strategii integrate de social media marketing și impactul asupra performanței brandului

	15
	Strategii de influencer marketing: de la notorietate la conversie și fidelizare

	16
	Strategii de micro-influencer marketing și dezvoltarea autenticității brandului

	17
	Integrarea conținutului generat de utilizatori în strategia de marketing a brandurilor

	18
	Social commerce ca strategie de dezvoltare a vânzărilor și relației cu consumatorii

	19
	Live shopping și noile strategii de conversie în comerțul digital

	20
	Strategii de short-form video marketing în construirea notorietății și engagementului

	21
	Integrarea TikTok, Instagram și platformelor emergente în strategia omnichannel



Strategii centrate pe client

	Nr.
	Titlul temei

	22
	Customer Experience Management ca sursă de avantaj competitiv

	23
	Strategii omnichannel și impactul acestora asupra experienței și fidelității clientului

	24
	Strategii de personalizare și impactul asupra Customer Lifetime Value

	25
	Dezvoltarea strategiilor de fidelizare în ecosistemele digitale

	26
	Customer journey analytics și optimizarea strategiei de marketing

	27
	Integrarea datelor despre clienți în strategiile de marketing personalizat

	28
	Strategii de customer engagement și dezvoltarea relațiilor pe termen lung cu clienții

	29
	Brand communities ca instrument strategic de fidelizare și co-creare de valoare

	30
	Strategii de reducere a churn-ului prin personalizarea experienței clientului



Strategii de brand

	Nr.
	Titlul temei

	31
	Strategii de construire a autenticității brandului în mediul digital

	32
	Brand trust în era inteligenței artificiale și a conținutului sintetic

	33
	Strategii de brand pentru generația Z

	34
	Strategii de repoziționare a brandurilor în contextul schimbării comportamentului consumatorului

	35
	Brand purpose și influența asupra relației consumator–marcă

	36
	Strategii de co-creare a valorii între brand și consumatori

	37
	Gestionarea reputației online ca dimensiune a strategiei de brand

	38
	Strategii de employer branding în social media

	39
	Personal branding și strategii digitale de construire a capitalului de brand personal



Marketing strategic, date și performanță

	Nr.
	Titlul temei

	40
	Data-driven marketing și fundamentarea deciziilor strategice de marketing

	41
	Integrarea marketing analytics în procesul de planificare strategică

	42
	Marketing attribution și evaluarea eficienței investițiilor în marketing digital

	43
	Strategii de optimizare a bugetelor de marketing prin utilizarea datelor și inteligenței artificiale

	44
	Predictive analytics și anticiparea comportamentului consumatorilor

	45
	Strategii bazate pe Customer Lifetime Value pentru alocarea resurselor de marketing

	46
	Integrarea first-party data în strategiile contemporane de marketing

	47
	Strategii de marketing într-un mediu cu restricții crescute privind confidențialitatea datelor

	48
	Marketing automation și impactul asupra performanței organizației



Strategii de preț și valoare pentru client

	Nr.
	Titlul temei

	49
	Strategii de preț în contextul creșterii sensibilității consumatorilor la valoare

	50
	Strategia de stabilire a prețurilor în funcție de valoarea percepută de consumatori și impactul asupra performanței brandului

	51
	Personalizarea prețurilor și percepția de echitate a consumatorilor

	52
	Strategii promoționale personalizate bazate pe date despre consumatori

	53
	Strategii de marketing adresate consumatorului orientat spre valoare

	54
	Rolul programelor de loialitate în strategia de creare a valorii pentru client



Marketing sustenabil și strategie

	Nr.
	Titlul temei

	55
	Integrarea sustenabilității în strategia de marketing a organizației.....

	56
	Strategii de green marketing și construirea avantajului competitiv

	57
	Greenwashingul și efectele sale asupra încrederii și reputației brandului

	58
	Strategii de comunicare a sustenabilității și comportamentul consumatorilor

	59
	Economia circulară și transformarea strategiilor de marketing

	60
	Sustenabilitatea ca element al poziționării strategice a brandurilor



Teme emergente și direcții inovatoare

	Nr.
	Titlul temei

	61
	Strategii de marketing în era Agentic AI: implicații pentru customer journey

	62
	De la motorul de căutare la asistentul AI: transformarea strategiilor de descoperire a brandurilor

	63
	Optimizarea pentru motoarele generative și vizibilitatea brandurilor în răspunsurile sistemelor AI

	64
	Strategii de marketing pentru comerțul conversațional

	65
	Conținut generat de inteligența artificială versus conținut creat de oameni: implicații pentru strategia de brand

	66
	Strategii de construire a încrederii în brand într-un mediu dominat de conținut sintetic

	67
	Colaborarea dintre oameni și inteligența artificială în managementul activităților de marketing

	68
	Strategii de personalizare în timp real și experiența clientului

	69
	Marketing predictiv și anticiparea nevoilor consumatorilor

	70
	Retail media networks ca instrument strategic de marketing

	71
	Marketing în ecosisteme digitale: de la campanii la orchestrarea continuă a experienței clientului



Notă: Pot fi stabilite și alte titluri, în funcție de interesele de cercetare și de disponibilitatea datelor, cu acordul îndrumătorului științific.
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