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1. Analiza mediul extern al firmei X.
2. Analiza ofertei de produse/servicii. Studiu de caz.

3. Analiza comparativă a ofertei turistice a stațiunii/destinației turistice X și stațiunii/destinației turistice Y 

4. Studiul percepției consumatorilor asupra destinației turistice X

5. Profilul consumatorului din aria geografică X, pentru produsul/serviciul Y.
6. Cercetarea satisfacţiei consumatorului din aria geografică X, asupra produsului/serviciului Y.

7. Imaginea mărcii. Un studiu asupra atitudinii consumatorilor din aria geografică X față de marca Y.

8. Strategii de marketing de produs, proiectate de firma .......
9. Strategii de marketing de preţ, promovate de firma.....

10. Strategii de marketing direct, susţinute de firma.....

11. Stabilirea mixului de comunicare în cazul firmei......

12.  Organizarea unei campanii de marketing direct la nivelul firmei.....
13.  Modalități şi forme de organizare ale aparatului comercial în .... 
14.  Managementul aprovizionării şi desfacerii în sistemul supermarketului /hipermarketului X
15.  Specificități ale cererii şi ofertei de servicii publice de tipul..... în.......
16.  Analiza relaţiilor client-furnizor în sfera serviciilor turistice.
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