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Nr. 

crt. 

Titlul temei 

1. Diagnosticul resurselor umane la SC.......................... 

Introducere 

Cap. I. Generalităţi privind analiza diagnostic 

Cap. II. Diagnosticul de resurse umane – concept, conţinut, mod de derulare 

Cap. III. Studiu de caz 

Concluzii 

Bibliografie 

2. Diagnosticul comercial la SC....................................... 

Introducere 

Cap. I. Aspecte generale privind analiza diagnostic 



Cap. II. Diagnosticul comercial – concept, conţinut, mod de derulare 

Cap. III. Studiu de caz 

Concluzii 

Bibliografie 

3. Diagnosticul de producţie la SC.................................. 

Introducere 

Cap. I. Noţiuni generale privind analiza diagnostic 

Cap. II. Diagnosticul de producţie – concept, structură, conţinut 

Cap. III. Studiu de caz 

Concluzii 

Bibliografie 

4. Protecţia consumatorilor în sectorul alimentar. Studiu de caz la.............. 

Introducere 

Cap. I. Generalităţi privind protecţia consumatorilor 

Cap. II.  Consumatorismul în sectorul alimentar 

1.1. Produsele alimentare naturale VS produsele alimentare sintetice 

1.2. Riscurile asociate consumului de alimente sintetice 

1.3. Publicitatea înşelătoare şi subliminală în sectorul alimentar 

Cap. III. Studiu de caz 

Concluzii 

Bibliografie 

5. Protecţia consumatorilor de produse cosmetice. Studiu de caz la............. 

Introducere 

Cap. I. Noţiuni generale privind protecţia consumatorilor 

Cap. II.  Consumatorismul în industria cosmetică 

1.1. Piaţa mondială şi naţională a produselor cosmetice 



1.2. Riscurile ascunse ale produselor cosmetice 

1.3. Globalizarea pieţei produselor cosmetice 

Cap. III. Studiu de caz 

Concluzii 

Bibliografie 

6. Protecţia consumatorilor în industria textilă. Studiu de caz la................. 

Introducere 

Cap. I. Generalităţi privind protecţia consumatorilor 

Cap. II. Protecţia consumatorilor în industria textilă 

1.1. Tipologia produselor textile 

1.2. Marcarea şi etichetarea produselor textile 

1.3. Toxicitatea produselor textile 

Cap. III. Studiu de caz 

Concluzii 

Bibliografie 

7. Protecţia consumatorilor de jucării. Studiu de caz la................................ 

Introducere 

Cap. I. Aspecte generale privind protecţia consumatorilor 

Cap. II. Protecţia consumatorilor de jucării 

1.1. Tipologia jucăriilor 

1.2. Riscurile asociate jucăriilor 

Cap. III. Studiu de caz 

Concluzii 

Bibliografie 

8. Protecţia consumatorilor de servicii de telefonie mobilă. Studiu de caz la............. 

Introducere 



Cap. I. Generalităţi privind protecţia consumatorilor 

Cap. II. Protecţia consumatorilor de telefonie mobilă 

1.1. Reţelele de telefonie mobilă şi efectul lor asupra sănătăţii populaţiei 

1.2. Efectele utilizării telefonului mobil asupra sănătăţii umane 

Cap. III. Studiu de caz 

Concluzii 

Bibliografie 

9. Dezvoltarea durabilă în industrie. Studiu de caz la ……………… 

Introducere 

Cap. I. Organizaţia şi Producţia durabilă: concept, caracteristici, principii 

Cap. II. Strategia de dezvoltare durabilă a UE pentru industrie 

11. Consumul şi producţia durabilă. Politica pentru o industrie durabilă 

1.2. Instrumente şi practici pentru realizarea producţiei industriale durabile 

1.3. Prevenirea poluării prin producţia curată 

Cap. III. Studiu de caz 

Concluzii 

Bibliografie 

10. Managementul deşeurilor în condiţiile dezvoltării durabile 

Introducere 

Cap. I. Deşeurile şi tipologia lor 

Cap. II. Evoluţia pieţei internaţionale şi naţionale a deşeurilor 

Cap. III. Gestionarea integrată a deşeurilor 

3.1. Principiile gestionării integrate a deşeurilor 

3.2. Tratarea deşeurilor 

3.3. Reciclarea deşeurilor 

3.4. Recuperarea energetică a deşeurilor 



Cap. III. Deponeuri ecologice VS deponeuri neecologice 

Cap. IV. Studiu de caz pe judeţul Arad 

Concluzii 

Bibliografie 

 

*** Temele propuse au un caracter orientativ. Se acceptă şi alte teme propuse de masterand, din 

domeniile: economie, protecţia consumatorilor, managementul dezvoltării durabile. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


