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Nr. 

crt. 

Titlul temei 

1 Analiza mixului de marketing la firma ...  

2 Analiza pieţei produsului/întreprinderii ............... 

3 Analiza publicităţii pe Internet 

4 Analiza concurenţei pe piaţa serviciului/întreprinderii ................. 

5 Analiza particularităţilor activităţii de marketing în cadrul unei firme prestatoare 

de servicii ................ 

6 Aspecte teoretice şi practice privind activitatea de marketing a firmei........... 

7 Aspecte privind marketingul spaţiilor de vânzare şi merchandisingul 

8 Cercetarea comportamentului de cumpărare pentru produsul/serviciul ........... 

9 Cercetarea preferinţelor consumatorilor pentru produsul/serviciul ............... 

10 Cercetarea motivelor de cumpărare/necumpărare pentru produsul/serviciul........ 

11 Cercetarea satisfacţiei consumatorilor pentru produsul/serviciul .......... 

12 Chestionarul - instrument de cercetare în marketing. Studiu de caz 

13 Elaborarea mixului de marketing - produse ecologice. 

14 Politici de marketing ale firmei ................. 

15 Politica de promovare la compania .............. 

16 Studiul imaginii produsului/mărcii/serviciului/întreprinderii ............. în rândul 

consumatorilor 

17 Studiu privind comportamentul ecologic al studenţilor din cadrul UAV. Arad 

Notă: Există posibilitatea stabilirii altor titluri pentru lucrarea de licenţă, în afară de cele 

cuprinse în tematica de mai sus. 
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