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Legenda:

FISA DISCIPLINEI

Anul universitar 2025-2026

Anul de studiu 2 / Semestrul 1

-scris cu negru - formatul standard al fisei disciplinei
-scris cu albastru - sugestii operationale pentru elaborarea fisei.

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatamint superior

UNIVERSITATEA ,,AUREL VLAICU” DIN ARAD

1.2 Facultatea

de Design

1.3 Departamentul

Departamentul de Design, Comunicare Vizuala si Arte Aplicate

1.4 Domeniul de studii

Arte Vizuale

1.5 Ciclul de studii

Master

baza ESCO *

1.6 Programul de studii/calificari COR/grupa de

Design si dezvoltare de produs

* conform Planului de invdtdmant

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei | Strategii de marketing si dezvoltare de produs 2.2 Cod disciplind { AmDD3001
2.3. Titularul activitatii de curs doctor Sanda Grigorie
2.4 Titularul activitatii de seminar/laborator doctor Sanda Grigorie
2.5 Anul de studiu 2.6 Semestrul 2.7 Tipul de evaluare 2.8 Regimul disciplinei (
2 1 | (E/C/VP) ES | O - obligatorie, Op - Ob
optionald, F - facultativa)

3. Timpul total estimat

3.1 Numdr ore pe
saptamana

4 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator

3.4 Total ore din planul de
Invatdmint

56 din care: 3.5 curs 28 3.6 seminar/laborator

28

Distributia fondului de timp ore
a. Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 75
b. Documentare suplimentara 1n bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 37
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c. Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 75
d. Consultatii 5
e. Examinadri 2
f. Alte activitati universitare (vizite de studiu, consultatii proiecte, etc.) ....... 0
3.7 Total ore studiu individual (a+b+c) 187
3.8 Total ore activitati universitare (d+e+f+3.4) 63
3.9 Total ore pe semestru (3.7+3.8) 500
3.10 Numarul de credite ** 10
* 1 credit = 25 ore
** Se recomandd ca 3.7 sd fie mai mare sau egal cu 3.8
4. Preconditii (acolo unde este cazul)
4.1 de curriculum -
4.2 de competente -
5. Conditii (acolo unde este cazul)
5.1 de desfasurare a cursului -
5.2 de desfasurare a seminarului -
5.3 de desfasurare a laboratorului -
5.4 de desfasurare a proiectului -
6. Competente specifice acumulate
6.1 Competente profesionale Masteranzii vor studia strategiile de marketing care pot fi aplicate in vederea
atingerilor obiectivelor stabilite la nivel manageril. Strategiile sunt impartite
pe cele 4 politici ale mixului de marketing si completate cu cele In domeniul
pietei.
La finalul cursului, masteranzii vor Intelege locul si rolul pe care 1l pot ocupa
ca designeri in activitatea unei firme
6.2 Competente transversale Masteranzi vor exersa lucrul in echipa, isi vor dezvolta capacitatea si
abilitatea de comunicare in cadrul grupul de lucru. De semenea, 1si vor
dezvolta abilitatea TIC prin activitdti de cautare In baze de date stiintifice si
redactarea rezultatelor cercetarii.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)
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7.1 Obiectivul general al disciplinei Obiectivul principal consta in Insusirea de cunostinte in domeniul stregiilor
de marketing, preponderent a celor de produs si posibilitatea de a se implica
activ In dezvoltarea unei strategii de produs pentru o firmd.

7.2 Obiectivele specifice Dezvoltarea cunostintelor, dezvoltare abilitdtilor de a lucra in echipa si
dezvoltarea abilitdtilor TIC

8. Continuturi *

8.1 Curs Metode de predare Observatii
1. Notiuni fundamentale de marketing prezentare orald 2 ore
2. Notiuni fundamentale privind piata: definitie, componenta, prezentare orala 2 ore
dinamica, segmentare si strategii generale prezentare orald 2 ore
3. Strategii de produs prezentare orala 2 ore
4. Strategii de pret prezentare orala 2 ore
5. Strategii de distributie prezentare orald 2 ore
6. Strategii de promovare prezentare orald 4 ore
7. Strategii privind intrarea pe pietele internationale prezentare orald 12 ore
8. Etapele elaborarii strategiilor: de la obiective la

implementare.

8.2 Bibliografie

1. Kotler Ph. - ,Managementul marketingului”, Editura Teora, Bucuresti, 1997;

2. Kotler Ph., Armstrong G., Saunders J., Wong V. - , Principiile marketingului”, Editura Teora, Bucuresti, editia a IV-a, 2008;

3. Kotler Ph. — ,,Marketing 6.0: The Future Is Immersive”, Editura Wiley, 2023

4. Malcomete P., Florescu C., Pop N. Al. (coordonatori) - ,,Marketing-Dictionar explicativ”, Editura Economica, Bucuresti, 2003;
5. Sanda G. — curs in format electronic, 2024;

6. https://www.e-nformation.ro/

8.3 Seminar Metode de predare Observatii
1. Notiuni fundamentale de marketing dezbatere pe bazd de exemple | 2 ore

2. Notiuni fundamentale privind piata: definitie, componenta, dezbatere pe bazad de exemple | 2 ore
dinamica, segmentare si strategii generale dezbatere pe baza de exemple | 2 ore

3. Strategii de produs dezbatere pe bazd de exemple | 2 ore

4. Strategii de pret dezbatere pe baza de exemple | 2 ore

5. Strategii de distributie dezbatere pe bazd de exemple | 2 ore

6. Strategii de promovare elaborarea proiect examen 16 ore

7. Elaborarea unei strategii de la obiective la implementare.

8.4 Bibliografie

1. Kotler Ph. - ,Managementul marketingului”, Editura Teora, Bucuresti, 1997;

2. Kotler Ph., Armstrong G., Saunders J., Wong V. - ,,Principiile marketingului”, Editura Teora, Bucuresti, editia a IV-a, 2008;

3. Kotler Ph. — ,,Marketing 6.0: The Future Is Immersive”, Editura Wiley, 2023

4. Malcomete P., Florescu C., Pop N. Al. (coordonatori) - ,,Marketing-Dictionar explicativ”, Editura Economica, Bucuresti, 2003;
5. Sanda G. — curs in format electronic, 2024;

6. https://www.e-nformation.ro/

8.5 Laborator Metode de predare Observatii
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8.6 Bibliografie

8.7 Proiect

Metode de predare

Observatii

8.8 Bibliografie

* temele de curs si seminar/laborator trebuie sd acopere in intregime obiectivele specifice formulate la sectiunea 7.2.
* temele abordate la curs si cele de la seminar pot fi proiectate atdt in relatie de complementaritate, cdt si/sau in relatie de

aprofundare a tematicii.

* este recomandabil ca elaborarea fisei disciplinei sd fie facutd in echipd de cdtre titularul de curs si cel de seminar/laborator,
eventual de cdtre toti titularii aceleiasi discipline, acolo unde mai multe persoane predau aceiasi disciplind.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor profesionale si

angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul fisei disciplinei a fost elaborat in baza consultarilor cu alte cadre didactice din domeniu, consultarilor bibliografiei de
specialitate si a consultarilor cu mediul de afaceri.

10. Evaluare

Tip activitate

Ciriterii de evaluare

Metode de evaluare

Pondere din nota finala

10.1 Curs

Prezentare proiect

oral

100%

10.2 Seminar

10.3 Laborator

10.4 Proiect

Obtinerea notei 5 la oral.

10.5 Standard minim de performanta

11. Rezulatele invatarii

Data completarii
2025-09-03

Data avizarii in departament

2025-09-25

Semnatura titularului de curs
doctor Sanda Grigorie

Semnatura titularului de seminar

doctor Sanda Grigorie

Semnatura directorului de departament

Lector dr. Maria Tamasan




