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Legenda:

FISA DISCIPLINEI

Anul universitar 2025-2026

Anul de studiu 3 / Semestrul 2

-scris cu negru - formatul standard al fisei disciplinei
-scris cu albastru - sugestii operationale pentru elaborarea fisei.

1. Date despre program

1.1 Institutia de Invatamint superior

UNIVERSITATEA ,,AUREL VLAICU” DIN ARAD

1.2 Facultatea

de Design

1.3 Departamentul

Departamentul de Design, Comunicare Vizuala si Arte Aplicate

1.4 Domeniul de studii

Arte Vizuale

1.5 Ciclul de studii

Licenta

baza ESCO *

1.6 Programul de studii/calificari COR/grupa de

Moda - design vestimentar

* conform Planului de invdtdmant

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei

Comunicare vizuala

2.2 Cod disciplina | AIBD6004

2.3. Titularul activitatii de curs

dr. Nicula Raluca-Tulia

2.4 Titularul activitatii de seminar/laborator

dr. Nicula Raluca-Tulia

2.5 Anul de studiu

2.6 Semestrul

2.7 Tipul de evaluare 2.8 Regimul disciplinei (

3 2 | (E/C/VP) ES | O - obligatorie, Op - Ob
optionald, F - facultativa)
3. Timpul total estimat

3;1 Nurflaf orepe 2 din care: 3.2 curs 1 3.3 seminar/laborator 1

saptamana

? '4VT? ta} ore din planul de 28 din care: 3.5 curs 14 3.6 seminar/laborator 14

invatamint

Distributia fondului de timp ore

a. Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 4

b. Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 6
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c. Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 16
d. Consultatii 2
e. Examinadri 4
f. Alte activitati universitare (vizite de studiu, consultatii proiecte, etc.) ....... 4
3.7 Total ore studiu individual (a+b+c+d) 28
3.8 Total ore activitati universitare (e+f+3.4) 36
3.9 Total ore pe semestru (3.7+3.8) 75
3.10 Numarul de credite ** 3

* 1 credit = 25 ore

** Se recomandd ca 3.7 sd fie mai mare sau egal cu 3.8

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum

* desen, culoare, compozitie

4.2 de competente

« informatice

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a cursului

* Atelier de specialitate dotat cu mese de lucru, plansete, videoproiector,
computer, acces la internet, conform cerintelor temelor de curs

5.2 de desfasurare a seminarului

5.3 de desfasurare a laboratorului

5.4 de desfasurare a proiectului

* Atelierul si materiale de specialiate pentru atelier
* Prezenta la lucrarile practice: min 70%

6. Competente specifice acumulate

6.1 Competente profesionale

C.1 Realizarea documentarii si a cercetarii cu privire la tema propusa si
identificarea principalelor puncte de abordare ale sale si a directiilor de
dezvoltare a proiectului.

C.2 Utilizarea tehnicilor si a materialelor specifice, In procesul de design de
produs, compatibile cu etapele stabilite pentru dezvoltarea conceptului.

C.3 Dezvoltarea strategica a solutiei de design si a procesului de realizare a
produsului, dupa un plan atent stabilit.

C.4 Proiectarea solutiei finale de design al produsului, in functie de contextul
de realizare practica.

C.5 Realizarea designului de produs, in functie de contextul de dezvoltare
socio-economica si de factorii culturali, istorici si de mediu.
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6.2 Competente transversale

CT.1 Aplicarea unor strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabild,
de punctualitate si raspundere personala fata de rezultat, pe baza principiilor,
normelor si valorilor de eticad profesionala.

CT.2 Identificarea rolurilor si responsabilitatilor Intr-o echipa
plurispecializata si aplicarea de tehnici de relationare si munca eficientd in
cadrul echipei.

CT.3 Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea
eficientd a resurselor si a tehnicilor de invatare pentru propria dezvoltare.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila compete

ntelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei

» Studentii dezvolta capacitdti specifice de interpretare a situatiilor care
presupun familiarizarea cu modalitati fundamentale de reprezentare si
exprimare specifice designului grafic.

* Elaborarea strategiilor de dezvoltare a ideilor si solutiilor, cu structurarea
activitatilor intr-un plan al procesului de realizare a produsului.

* Proiectarea produselor cu caracteristici bine determinate tematic, cu
alegerea celor mai pertinente tehnici de realizare in design grafic.

7.2 Obiectivele specifice

» Utilizarea adecvata de criterii si metode standard de evaluare pentru a
aprecia calitatea, meritele si limitele unor procese, programe, proiecte,
concepte, metode si teorii prin descoperirea de solutii eficiente, caracterizate
prin originalitate si unitate estetica.

+ Elaborarea de proiecte profesionale cu utilizarea unor principii si metode
consacrate in domeniul designului grafic.

8. Continuturi *

8.1 Curs

Metode de predare Observatii

concepte initiale Procurarea/generarea imaginilor

De la concept la vizual Organizarea ideilor Cercetare si Prelegere; Proiectie imagini si | prelegeri proiectii de imagini

tutoriale specific Studii de caz/ | si tutoriale specifice
Dezbatere
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8.2 Bibliografie

Aaker D. A. 1996 (1996), Building Strong Brands, New York: The Free Press.

Baker M. J. (1998), Macmillan Dictionary of Marketing & Advertising, London: Macmillan Business.

Blummer H. (1969), Symbolic Interactionism, Engleword Cliffs: Prentice Hall.

Bogart L. (1996), Strategy in Advertising — Matching Media and Messages to Markets and Motivations, Lincolnwood: NTC
Bussiness Books.

Bonnange C.; Thomas C. (1999), Don Juan sau Pavlov? Eseu despre comunicarea publicitard, Bucuresti: Trei.
Bortun, Dumitru, Bazele epistemologice ale comunicarii, Editura Ars Docendi, Bucuresti 2002

Brech, E. F. (1953), Principles of Marketing, New York: Routledge.

Cazacu T. S. (2000), Strategii Comunicationale si manipulare, Iasi: Polirom.

Chelcea S.; Marginean I.; Cauc I. (1998), Cercetarea sociologica, Deva: Destin.

Cooley C.H. (1956), Social Organization, Glencoe: The Free Press.

Dabner David, Desin grafic, Ed. Enciclopedia RAO, Bucuresti, 2005

Dincu V. S. (1999), Comunicarea Simbolicd. Arhitectura discursului publicitar, Cluj Napoca: Dacia.

DeFleur M. L.; Ball S. R. (1999), Teorii ale Comunicarii de Masa, Iasi: Polirom.

Dragan, 1. (1996), Paradigme ale Comunicarii de Masa, Bucuresti:

Engel J. F.; Warshaw M. R.; Kinnear T. C. (1997),

Promotional Strategy: Managing The Marketing Communications Process, Boston: Homewood.

Guyot J (1992), L’Ecrain publicitaire, Paris: L’Hartman.

Hollis, Richard, (1994), Graphic Design, A Concise History, Thames&Hudson Ltd. London,

Juganaru M. (1998), Teorie si practica in cercetarea de marketing, Bucuresti: Expert.

Kapferer J. N. (1995), Cdile Persuasiunii, Bucuresti: I.N.I.

Kotler P. (1998), Managementul marketingului, Bucuresti: Teora.

Le Roy Wilson S. (1993), Mass Media /Mass Culture: An Introduction, New York: Mc Graw-Hill.

McQuail, D. (1990), Mass Communication Theory, London: Sage Publications.

Meltzer B.N., Petras J.W., Reynolds L.T. (1975), Symbolic Interactionism. Genesis. Varietism and Criticism, London: Routlege
and Kegan Paul.

Miron M. A. (1996), Comportamentul Consumatorului, Bucuresti: All.

Moldoveanu M. (1995), Psihologia reclamei, Bucuresti: Libra.

Nicola, Mihaela; Petre, Dan, Publicitate, Editura SNSPA, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice, Bucuresti, 2001
Ogilvy D. (1997), An Autobiography, USA: John Wiley & Sons Inc.

Ogilvy D. (1999), Ogilvy on Advertising, Italy: Prion Books Ltd.

O’Guinn T.; Allen T.; Semenik R. (1998), Advertising, South Western College Publishing.

Roland Barthes R. (1997), Mitologii, Iasi: Institutul European.

Van Cuilenburg, J. J.; Scholten O.; Numen G.W. (1998), Stiinta Comunicarii, Bucuresti: Humanitas.

*¥% (1998), Mesurer |’eficacité de la publicité, Paris: Les Editions d’organisation Thames and Hudson, London, 1993

8.3 Seminar Metode de predare Observatii

8.4 Bibliografie

8.5 Laborator Metode de predare Observatii
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8.6 Bibliografie

8.7 Proiect Metode de predare Observatii

8.8 Bibliografie

* temele de curs si seminar/laborator trebuie sd acopere in intregime obiectivele specifice formulate la sectiunea 7.2.

* temele abordate la curs si cele de la seminar pot fi proiectate atdt in relatie de complementaritate, cat si/sau in relatie de
aprofundare a tematicii.

* este recomandabil ca elaborarea fisei disciplinei sd fie facutd in echipd de cdtre titularul de curs si cel de seminar/laborator,
eventual de cdtre toti titularii aceleiasi discipline, acolo unde mai multe persoane predau aceiasi disciplind.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor profesionale si
angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

* Cursul realizeaza elaborarea solutiilor de comunicare eficiente pentru proiect, in baza instrumentelor de analizasi de evaluare
pertinente, a studiilor interdisciplinare si a cercetarilor aplicative utile optimizarii procesului de design grafic.

* Aplicarea unor principii de comunicare, in relatie cu identitatea, necesitatile si experienta culturala a grupului tinta vizat.

+ Se insistad pe formarea unei atitudini specifice unui intelectual activ Intr-o societate bazata pe cunoastere.

10. Evaluare

Tip activitate Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere din nota finala
10.1 Curs Cunoagterea , notiunilor legate de utilizarea Evaluare pe parcurs 10% 10 %

corecta a limbajului de specialitate; Valorificarea | care consta in

bibliografiei in proiecte si referate. expunerea continutului

tematic de catre student
si sustinerea solutiilor
abordate Evaluare pe
parcurs care consta in
expunerea continutului
tematic de catre student
si sustinerea solutiilor
abordate

10.2 Seminar - - -

10.3 Laborator - - -

10.4 Proiect - - -

10.5 Standard minim de performanta
Realizarea a cel putin unui proiect aferent fiecarei teme de curs si lucrari practice propuse
in conditiile neprezentirii proiectelor de semestru nu se acceptd mdriri de noti;

11. Rezulatele invatarii
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CP1. Identifica nevoile clientilor, defineste abordarea artistica, respecta documentul informativ transmis de client.

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
dr. Nicula Raluca-Iulia dr. Nicula Raluca-Iulia
Data avizarii in departament Semnatura directorului de departament

2025-10-09 Lector dr. Maria Tamasan



